TAGESSPIEGEL

Tagesspiegel | Lokale Markte

. . MEDIA
Berliner Einkaufsstraléen
L.okales Themenkollektiv

Das Themenkollektiv positioniert Berliner Einkaufsstrafden als Dachmarken und gibt der

e - P ——— Leserschaft Orientierung beim Einkaufen.

Als Einzelhandler:in oder Dienstleister:in kobnnen Sie sich zusammen mit lhren

Offene Wahl an
der TU Dreikampf
um die Spitze

Nachbar:innen mit Ihrer Visitenkarte vorstellen — entsprechend der Inserent:.innenanzahl an

4, 6 oder 8 Terminen. Fragen Sie nach unseren Paketpreisen bei 6 oder 8 Teilnehmer:innen.

= Mit uns wieder prazise
2 und klar sehen!

Erganzend erhalt jedes Geschaft einen kostenfreien PR-Beitrag (mit Foto und Text*) zur
ausfuhrlichen Bekanntmachung bei den Leser:innen. Hierfur stehen Ihnen professionelle

Fotograf:innen und Redakteur:innen zur Verfugung.

WIR FEIERN
MIDSOMMAR!

*Preis- oder Rabattbewerbungen sind ausgenommen.

Freitag 20. Juni - 17 Uhr

SKANDICSAUNA

treustrabe 22, Ber e
Nittsomer b1s O Uhr gedffnet!

< Anmutungsbeispiel
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